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Advertway - przetlom w reklamie online

»,System propagacji tresci reklamowych Advertway jest przetomem w e-reklamie. Pozwala zaangazowac
grupe docelowg i aktywnie zetkngC sie z nazwg marki, sloganem lub wiadomoS$cig przekazywang od
reklamodawcy.”

Zapraszamy do przekonania sie o ponad dziesieciokrotnie wiekszej skutecznosci i efektywnosci Advertway...

1. Advertway jak to dziala?

Wiasciciele wiekszosci stron www bronigc sie przed spamem musieli odrézni¢ cztowieka od programu.
Wprowadzali do tego system weryfikacji zwany ,captcha”. Internauta aby dosta¢ sie do okreslonej czesci strony
musiat poprawnie przepisac cigg znakéw ukryty w obrazku. Zajmowato to srednio 14 sekund i frustrowato prawie
kazdego. Z wyjatkiem weryfikacji, nie wynikato z tego nic! Byt to utracony ruch i dziatania na stronie, zmarnowana
uwaga kazdego goscia strony - taka czynnos$¢ przez internautéw wykonywana jest ok 280 milionéw razy dziennie,
co daje 124 lata zmarnowanej ludzkiej uwagi poswiecanej kazdego dnia na rozszyfrowanie ukrytych w obrazku liter
i cyfr!

Opracowalismy ,Advertway”, chronigc strony www wykorzystujemy uwage kazdego internauty na przepisanie

klarownych i zrozumiatych wyrazéw, zawierajgcych przekaz reklamowy, wiadomosé, slogan, nazwe firmy, etc.
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Twoja odpowiedz: Hdvertwog
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*System Advertway stosowany na stronach zamiast starej ,,captcha’.



2. Advertway - reklama, przed ktora sie nie ucieka.

Wyswietlany zwykty baner reklamowy na stronie www mozna: zamkng¢, omina¢ wzrokiem a nawet catkowicie
zablokowac jedo wyswietlanie - dlatego skutecznosc tej reklamy, mierzona zapamietywalnoscig sloganu oscyluje w
granicach 0%.

Reklama serwowana przez Advertway jest inna. Grupa docelowa odbiorcoéw czerpie z niej realne korzysci
uzyskujac dostep do pozadanej strony lub tresci. Badania rynku wykazaty, ze 70% internautéw darzy sympatig i woli
weryfikacje za pomoca systemu Advertway niz przy pomocy starej captchy. Pozytywny odbiér captchy Advertway
przektada sie bezposrednio na pozytywny odbidr tresci reklamowych, jakie on prezentuje. Dodatkowa zaletg
systemu jest skrécenie czasu weryfikacji internauty o potowe - z 14 do 7 sekund.

[ Weryfikacja Advertway
B Weryfikacja captcha

Nie wiem

*Podziat opinii internautéw na temat systemu weryfikacji.
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3. Advertway - skad ta moc przekazu?

Przekaz reklamowy aby byt skuteczny, nie musi ,bi¢ po twarzy” odbiorcy, wyskakiwa¢ z monitora i biega¢ po klawiaturze
aby zostat zapamietany. Standardowe formy reklamy w internecie tracg swojg moc i przestajg by¢ skuteczne. Zwiekszajag,
sie proporcje naktadéw finansowych i efektywnosci, powstaja darmowe programy blokujace i wycinajace reklamy, z

ktorych globalnie korzysta juz 29% internautow.

System Advertway w odréznieniu od standardowych form e-reklamy to catkiem inny putap dotarcia z przekazem. Po
pierwsze, programy blokujace reklamy nie dziatajg na naszg captche, czyli nie tracimy tej sporej grupy uzytkownikow
Internetu, ktéra ma zainstalowane blokery reklam. Teraz najwazniejsze - skutecznos¢ systemu oparta jest na trzech
podstawowych zasadach wykorzystywanych przy nauczaniu: zobacz, zapisz, zapamietaj. Odbiorca aktywnie styka sie z
nazwa marki czy sloganem — przepisujac go jako kod weryfikujacy. To sprawia, ze prawdopodobienstwo zapamietania
przekazu jest 12 razy wieksze, co udowodnity ostatnio przeprowadzane badania obrazujgce przewage naszego przekazu
reklamowego nad tradycyjnymi formami jak banery czy interstitals. Wynika z nich, ze zapamietanie marki reklamowanego
produktu dla reklam w postaci baneréw wynosi 15% a przypadku formy reklamowej jaka jest Advertway jest to 64% czyli
4-krotnie wyzszy wspotczynnik. Zapamietanie tekstu sloganu dla reklam w postaci interstitals wynosi 3%.

W przypadku reklam Advertway jest to 37% - 12-krotnie wyzszy wspotczynnik. Obrazujg to ponizsze wykresy.

Zapamietywalnos¢ marki

64%
Advert
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Zapamietywalnos¢ sloganu

37%
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Najwiekszym problemem reklam banerowych jest znikoma zapamietywalno$¢ sloganu reklamowego. Ta forma
reklamy internetowej jest najbardziej rozpowszechniona, najstarsza, najbardziej nachalna i przez to ignorowana
przez osoby siedzace przed komputerem. Kreacje banerowe atakujg internautéw na wiekszosci stron, powodujac
niecheé, znudzenie i odruchowe odrzucanie tego typu przekazu. Badania eyetrackingowe takze nie zostawiajg
ztudzen co do skutecznosci utrwalania tresci przekazu czy sloganu reklamowego zawartego nawet w atrakcyjnych
banerach. Nie trzeba dodawac, ze ten typ reklamy jest niewspotmiernie drogi w stosunku do jego skuteczno$ci.
Nasza captcha reklamowa Advertway jest bezkonkurencyjna pod tym wzgledem a jej innowacyjnosc,
zaawansowanie technologiczne, element zaskoczenia i elegancki design majg wptyw na pozytywne reakcje
uzytkownikéw internetu.

Kampanie reklamowe, ktére obstugujemy w naszym systemie sg skonfigurowane tak, by dotarty do wtasciwego
targetu. Dobdr stron, na ktérych jest wyswietlana dana reklama jest Scisle powigzany z jej tematyka, a co za tym

idzie, z docelowym klientem.

Wszystkie te czynniki sktadajg sie na zaskakujaca skutecznos$¢ naszego systemu reklamowego a reklamodawca
ptaci tylko za efekty, majgc petng kontrole nad swojg kampania.
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4. Efektywnosé pod kontrolg

Dystrybucja reklamy przez Advertway to:

1. Optymalizacja budzetu reklamowego. Rozwigzania sg tansze od e-reklam banerowych czy
kontekstowych i 0 12 razy bardziej skuteczne.

2. Targetowane grupy odbiorcow. System umozliwia precyzyjne zawezenie dystrybuciji tresci do
wybranych kryteriow.

3. Rozliczanie za efekt. Rozliczenia nastepuja tylko na podstawie poprawnie przepisanej tre$ci przekazu.
System serwuje reklame raz dziennie dla danego odbiorcy.

4. Pelne zarzadzanie kampania. Dostep do panelu w czasie rzeczywistym, wraz z prezentacjq statystyk

kampanii.

Przyk’fad Ca ptchy na stronie rejestracji:

Zarejestruj konto w serwisie:

Imie: | |
Nazwisko: | |
Adres e-mail: | ]

\ |
\ |

Hasto:
Potwierdz hasto:
Uwierzytelnienie:

Twoja odpowiedz: Advertway

arejestruj
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Dziekujemy za uwage.
Zapraszamy do kontaktu.
AdvertWay.pl

Przedstawione wyzej dane pochodza z badan i analiz przeprowadzonych w latach 2010-2011.
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